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2026 睿抗机器人开发者大赛

CAIA 设计赛道机器人创新设计赛项

AIDT 技术在智能制造场景的创新应用赛题

规则文件

一、项目概览

1.赛题名称

AIDT 技术在智能制造场景的创新应用

组别 A：3D 交互式数字营销设计

组别 B：智能运维与虚拟仿真手册

2.赛题简介

“AIDT 技术在智能制造场景的创新应用”是一项聚

焦云端 3D 交互与 AI 智能应用的跨学科赛题，借助“CC

ENGINE 具身智能创作引擎”系统软件，激励参赛者深挖

“3D 可视化+ AI 交互”的融合创新潜力，打造可视化、

沉浸式、智能互动性强的 3D 智能手册作品，推动 3D 数

字化内容与 AI技术深度融合并实现落地应用。

该赛题解决了当前 3D 内容制作门槛高、传统手册形

式单一、营销展示缺乏沉浸感、用户疑问无法快速响应等

痛点，通过融合云端 3D 编辑、互动设计与 AI 智能问答技
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术，支持基于提前准备的文档实现精准交互问答，以创意

赋能内容可视化与智能服务升级，优化信息传递效率与用

户体验，助力各行业解锁 3D 数字化营销、智能运维与高

效服务新场景，拓展数字创意与智能应用的发展边界。

二、竞赛交流群

QQ 交流群号：1087708992（验证信息格式：学校+姓名）

咨询老师电话：邓老师 0571-86525215 （工作日 9:00-17:00）

三、赛题目标

该赛题参赛对象面向数字媒体、工业设计、计算机技

术、市场营销、装备工程等多领域专业人才，及对此赛题

感兴趣的爱好者。适用场景广泛，可为品牌营销宣传、产

品动态展示、设备使用指导、运维信息检索等提供全流程

技术支撑，既能通过 3D 互动提升营销展示的沉浸感，增

强产品使用的直观性，又能依托 AI 交互功能实现用户问

题的精准问答，打造“可视化呈现 + 智能答疑”的全场

景闭环体验。参赛团队可从以下 A/B 两组别中，任选其一

进行参赛：

组别 A：3D 交互式数字营销设计（面向设计、市场、

传媒类专业）

1.主题

针对机器人以及相关配套产品，结合人工智能手段
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（AI 智能知识问答），设计一套用于线上新品发布或线

下展会拓客的“3D 交互体验内容”。

2.核心方向

（1）360°沉浸式展示：利用 CC ENGINE 具身智能创

作引擎，完成产品模型的导入与材质优化，实现高保真的

视觉渲染；设计合理的镜头运镜，引导用户全方位查看产

品细节。

（2）CMF 在线选配功能：配置产品的“一键换色”、

“材质切换”或“部件选配”功能（如机器人颜色、配件

样式）。要求交互逻辑流畅，点击按钮即时响应。

（3）卖点可视化拆解：制作机器人相关产品的“爆

炸图”动画，展示核心零部件（如电机、芯片）的内部结

构。为关键部件添加图文/视频热点标签，点击即可弹出

详细性能参数与卖点介绍。

（4）营销闭环设计：在作品中嵌入“立即购买”或

“联系客服”的交互按钮，形成营销转化路径。

（ 5）搭 建自有文档知识库，并配置 AI 智能问答功

能，确保 AI 可基于文档内容进行精准、正常的交互问答。

组别 B：智能运维与虚拟仿真手册（面向机械、自

动化、工程类专业）
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1.主题

针对工业、教育机器人、医疗机器人等机器人相关产

品，制作一套能够指导一线工人进行故障排查或标准作业

（SOP）的“智能运维手册”。

2.核心方向

（1）结构化 BOM 展示：建立清晰的产品层级结构，

实现零件的快速搜索与定位。点击零件可高亮显示，并查

看相关参数信息。

（2）故障树智能诊断逻辑：利用“故障树”功能，

搭建不少于 3 层的故障排查逻辑（例如：设备报警-检查

压力表-压力异常-更换阀门）。用户点击故障现象，系

统自动跳转至对应的 3D 检查部位。

（3）虚拟拆装与维修指导：制作关键零部件的拆卸

与安装动画，配合步骤条进行分步演示。在动画中添加

“注意”、“警告”等安全提示标识。

（4）提交维修工单：模拟维修场景，在确认损坏零

件后，通过点击模型直接触发“官方故障报修”提交维修

工单。

（ 5）搭 建自有文档知识库，并配置 AI 智能问答功

能，确保 AI 可基于文档内容进行精准、正常的交互问答。
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四、参赛要求

1.团队要求

报名人数为 1-3 人，每队指导老师人数不超过 2 人。

队长为团队的指定联系人；

报名须以本人身份证信息完成注册，如若存在违规操

作，该参赛团队的选拔赛及总决赛参赛资格、获奖资格将

被立即取消；确认报名组别后，不得随意更换。

2.工具要求

参 赛 团 队 须 使 用 指 定 技 术 平 台 — — 炽 橙 “ CC

ENGINE 具身智能创作引擎”（专业版）完成作品创作；

炽橙平台及工具云端链接： https://www.czy3d.co

m/contest/RAICOM_CAIA

专业版工具领取方式及赛事相关疑问请咨询相关

老师或进入竞赛 QQ 交流群。

3.提交方式

参赛作品须通过 CC ENGINE 具身智能创作引擎

云端发布为 H5 交互链接，发布时必须填写睿抗官网报

名时生成的队伍编码，并确保在评审期间链接有效。

未按要求使用指定平台或提交视频文件的作品，资格

审查不予通过。

4.作品要求
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除作品本身外，还需提交以下佐证补充材料（需在

指定平台与官网报名端口分别提交，确保两份提交内

容保持一致）：

（1）提交设计说明书一份，自定义模板，明确而详

细地阐述作品的设计思路、理念和含义，并包括主要的设

计和实施方案；

（2）提交电子版图片，不超过 5 张（其中 1 张图片

需体现作品全貌；其余 4 张图片要求多角度、有参照物、

尽可能体现作品原貌）。图片电子文件统一为 JPG 格式，

300dpi，A3 纸尺寸大小，单张图片大小不超过 20M；

（3）提交演示视频一个。视频时长不超过 3 分钟（包

含片头、片尾）且视频大小不超过 200M, 画幅宽高比 16:9,

分辨率最低要求为 1280*720, 视频格式为 MP4。将作品

的完整运行过程及制作过程中的关键节点拍摄成视频，视

频画面清晰干净，可配字幕以及一些适当的旁白介绍和解

释；

（4）其他要求：参赛作品须为 2025 年 8 月以来创作

的内容；作品在官网/指定平台仅能提交一次，请于截止

日前备齐所有材料，核查无误后再提交，请谨慎操作。

五、成绩评定

1.评分细则
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组别 A：3D 交互式数字营销设计

评估维度 参考标准 最高分

视觉营销表现

1. 产品模型无破面 / 反面 / 重面，尺寸比例还原真实设备，
一处违规扣 1分，扣完为止；
2. 精准区分金属、橡胶、玻璃等材质质感，贴合产品品牌调
性；
3. 贴图清晰无拉伸，接缝自然，画面质感适配线上发布 / 线
下展会展示场景；
4. 场景布光主次分明，主光源+轮廓光突出产品卖点，视觉吸
引力强；
5. UI 按钮美观统一、符合品牌视觉规范，页面布局清爽，营
销重点信息突出。

20

交互体验设计

1. 具备 “主页 - 功能模块 - 子功能” 三级导航结构，可随
时返回上一级，操作逻辑贴合普通消费者使用习惯；
2. 按钮点击有悬停 / 按下状态变化，文字清晰易读，交互反
馈即时；
3. 手机 / 平板端打开无 UI 错位，双指缩放 / 旋转产品模型
流畅，无卡顿；
4. CMF 选配、爆炸图、热点标签等功能切换顺滑，无操作断
层。

20

核心营销功能
实现

1. 完成 360° 沉浸式产品展示，镜头运镜合理，能引导用户
查看产品核心细节；
2. 实现 CMF 在线选配功能（换色 / 材质 / 部件），交互逻
辑流畅，点击即时响应；
3. 制作产品爆炸图动画，核心零部件标注清晰，热点标签（图
文 / 视频）点击可弹出性能参数与卖点；
4. 嵌入 AI 问答助手功能，可精准解答消费者关于产品参数、
使用场景、购买方式等问题；
5. 功能模块完整，包含产品展示、卖点拆解、选配体验、答
疑互动等营销核心环节。

25

商业可行性

1. 方案设计考虑技术、成本、用户接受度等现实约束，具备
清晰的落地潜力与后续发展路径；
2. 可在类似营销场景下快速复制、推广，适配多品牌、多产
品的营销需求；
3. 部署与运维成本可控，支持轻量化嵌入企业官网、展会大
屏、小程序等渠道。

15
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组别 B：智能运维与虚拟仿真手册

评估维度 参考标准 最高分

工业营销表现

1. 设备模型无破面 / 反面 / 重面，尺寸比例、零部件结构严
格还原真实设备，一处违规扣 1 分，扣完为止；
2. 精准区分工业材质质感（如工业金属、密封件、线路等），
符合设备实际生产标准；
3. 贴图清晰无拉伸，设备编号、零部件标识准确，便于一线工
人识别；4. 场景布光均匀，能清晰展示设备细节与操作点位，
无视觉盲区；
5. UI 布局简洁实用，操作按钮贴合工人作业习惯，故障 / 作
业信息展示醒目。

20

运维交互体验

1. 具备 “主页 - BOM 结构 - 故障诊断 - 虚拟拆装” 三级导
航结构，可快速跳转至对应运维模块，操作逻辑简洁；
2. 按钮点击有状态变化，文字 / 图标清晰，适配工人现场快
速操作需求；
3. 手机 / 平板 / 工业平板端打开无 UI 错位，模型缩放 / 旋
转 / 定位流畅，可精准指向零部件；
4. BOM 检索、故障树跳转、虚拟拆装步骤切换顺滑，无操作
卡顿。

20

核心运维功能
实现

1. 建立结构化 BOM 展示，设备层级清晰，支持零件快速搜
索 / 定位，点击零件可高亮并查看详细参数；
2. 搭建不少于 3 层故障树智能诊断逻辑，点击故障现象可自
动跳转至 3D 检查部位，逻辑无漏洞；
3. 制作关键零部件虚拟拆装动画，配合步骤条分步演示，动作
贴合实际作业规范；
4. 嵌入 AI 问答助手功能，可精准解答运维过程中的操作疑
问、故障处理要点、安全规范等问题；
5. 正确使用粒子 / UV 特效表现设备流体 / 工作原理，故障
部位可直观展示问题特征。

25

商业转化与应
用性

1. 市场定位清晰，潜在用户群体明确，商业模式可行，具备
规模化推广价值；
2. 能有效将艺术设计转化为具有实际应用价值的营销产品或
服务；
3. 目标用户匹配度高，与竞品形成差异化优势，具备清晰的
短期商业化路径；
4.以上标准需要可量化数据支撑。

20
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可行性与
影响力

1. 方案设计考虑技术、成本、用户接受度等现实约束，具备清
晰的落地潜力与后续发展路径；
2. 解决方案具有在类似工业运维场景下复制、推广的潜力；
3. 作品能有效降低一线工人操作失误率、提升运维效率，具有
积极的社会和经济效益。

15

作品创新性与
应用性

1. 与传统运维手册或现有方案相比有实质性突破，对人文关
怀、功能性能和可持续性有深度关注；
2. 具有较大的市场应用价值、商业价值与行业参考价值。
3.以上标准需要可量化数据支撑。

20

2.违规扣分

比赛过程中，若出现下述行为，将根据情节严重程度

予以扣分处理，情节特别严重的直接取消参赛资格：

（1）不遵守赛场纪律、不服从工作人员指引，或擅

自操作但未造成严重后果的，扣 5-10 分；造成赛事设施

损坏、赛程中断等严重后果的，扣 20 分以上，直至取消

参赛资格；

（2）比赛中有干扰赛事正常进程、影响其他参赛队

伍展示/答辩等行为的，扣 0-5 分；

（ 3）答辩或现场演示环节超出规定时长的，扣 3-5

分；经工作人员提醒仍不停止的，扣 5-10 分；

（4）未按规定时间提前提交答辩所需全套材料的，

扣 0-5 分；缺失技术方案报告等核心材料的，根据缺失程

度与重要性，扣 5-10 分；

（5）现场演示时，因非外部不可抗力、非组委会提
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供设备故障的自身原因，导致主要功能无法演示、演示失

效或出现严重功能偏差的，扣 5-15 分；

（6）作品实际内容与赛题核心方向严重不符的，扣

10-20 分；答辩内容空泛、与设计说明契合度低且偏离技

术细节的，扣 5-10 分；过度侧重商业前景且严重缺乏技

术实质内容的，扣 20-30 分，情节严重者该部分成绩计零

分；

（7）团队分工不明确、协作混乱且对展示/答辩效果

造成明显负面影响的，扣 5-10 分。

3.统分办法

本次赛事成绩满分 100 分，具体评分标准参照各赛题

规则文末的评分细则执行；所有扣分项均在对应评分维度

的基础分内扣除，最终成绩为各评分维度得分之和。

六、其他说明

1.规则最终解释权归组委会所有；

2.技术细节更新以赛前睿抗官网/公众号发布的为准。


